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In un sondaggio effettuato dalla Espresso Communication cambiamo i desideri natalizi dei ragazzitrai 18 e i 29 anni

Un giovane su tre come strenna chiede una vacanza-studio all’estero

ta, viaggiano per il mondo tramite il loro

smartphone e quest'anno a Babbo Natale
chiederanno...unsostegno economicoperanda-
re all'estero a vivere un'esperienza formativa
svolgendo uno stage professionalizzante. Ver-
rebbe quasi da non crederci e, invece, fanno sul
serio e sono molto determinati: quasi un giova-
nesu3infattiammette divolerrinunciare aisoli-
tiregali preferendo la possibilita di fare un’espe-
rienza concreta di crescita lavorativa. Il dato si
manifesta piuttosto in egual misura al Nord
(29%) come al Sud (25%) con unadifferenziazio-
nedi genere che vede le ragazze in maggioranza
(31%) rispetto ai ragazzi (23%). Nella speciale
top 10 dei desideri natalizi al primo posto sicon-
fermano i prodotti hi-tech come smartphone,
tablet, pc e consolle (49%), seguiti da abbiglia-
mento e accessori firmati (45%), viaggi di piace-
re (38%), che precedono proprio le esperienze
all'estero (27%); a seguire animali domestici
(26%), auto e moto (22%), attrezzature e corsi
sportivi (20%), trattamenti di benessere e tatuag-
gi (13%). Trale mete pil gettonate emerge la Ci-
na (15%), come conferma Chiara Grosso, presi-

S ono giovani, vivono nell'era dell'usa e get-

dente diFourStars. Questo & quanto emerge dal-
lo studio promossoe dall'agenzia Espresso Com-
munication, condotto mediante metodologia
WOA (Web Opinion Analysis) suun campione di
circal200giovanitrail8ei29anniattraversoun
monitoraggio online sui principali social
network, blog, forum specializzati e communi-
ty. Nello studio e stato anche coinvolto un panel
di10 docentiuniversitari di Psicologia e Sociolo-
giadel Lavoro, per capire qualisonole motivazio-
ni alla base della tendenza e cosa ci si aspetta di
portare a casa da questa esperienza. Ambiziosi,
determinati e fiduciosi nel futuro: sono questi i
giovaniche, con un pizzico disacrificio, aNatale
scelgono di investire sulla propria formazione.
DaNord aSudilfenomeno si sviluppain manie-
ra omogenea, rispettivamente con un'inciden-
za del 29 e 25 per cento. Le donne dimostrano
pilmotivazioneversoiviaggi professionalizzan-
ti: il 31% afferma di preferire questo genere di
regalo a quelli pill tradizionali o di tendenza. I
ragazzi, invece, si esprimono con favore in una
misura pari al 23%. Dove vivono? Le pil1 grandi
metropoli del Bel Paese vanno per la maggiore:
Milano (23%) e Napoli (21%) superano Torino
(19%) e Roma (17%).
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